Die Marke Blome steht seit den 70er
Jahren fiir facettenreiches, edles De-
sign fiir Vorhangstangen

Vorhang auf!

Prade Wohnakzente AG in Nufringen stellt ihre Dreimarken-Strategie
und die neuesten Vorhangstangen der Exklusiv-Marke Blome vor

Prade Wohnakzente die Marke

Blome, die seit den 70er-Jahren
fiir exklusives Design steht. Nach
der Schaffung neuer Strukturen und
Konzentration auf den Fachhandel
zeigt Prade nun die neue Kollektion.

I m vergangenen Jahr tibernahm

Bereits der Vater von Stephan Prade, dem
heutigen Vorstandsvorsitzenden von Prade
Wohnakzente, begann als Mitarbeiter bei
dem 1975 gegriindeten Hersteller von Stil-
garnituren Hubert Blome, der in den 70er
Jahren Designgeschichte schrieb und des-
sen Name fiir exklusive Vorhangstangen
und Endstiicke steht.
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Nach einer wechselvollen Firmenge-
schichte entschied Stephan Prade 2008,
die Marke Blome, Lizenzen, Teil der La-
gerbestéinde und einen Teil der Mitarbeiter
zu iibernehmen und den Blome-Standort
von Sundern nach Nufringen an den Fir-
mensitz von Prade zu verlagern.

Porzellan ist eines
der edlen Materi-
alien, die bei der
neuen Kollektion
verabeitet wurden

Nach der Schaffung neuer Strukturen
startete die Prade Wohnakzente AG im
November 2009 mit einer neuen hochwer-
tigen Dreimarken-Strategie — Blome, In-
deko und Pier36 —und der Verabschiedung
seines Baumarkt-Sortiments. ,,Mit der
neuen Ausrichtung der Prade Wohnakzen-
te AG schaffen wir eine Qualitidtsmarke

Stephan Prade, Vorstandsvorsitzender
von Prade Wohnakzente

fiir erstklassiges Produktdesign®, betont
Stephan Prade.

Das Unternehmen hat heute 17 Mitarbeiter
und Lagerflachen von 2.500 Quadratmeter.
Es wird nicht selbst produziert, sondern
fiir die diversen Spezifikationen mit Pro-
duzenten aus ganz Europa zusammenge-
arbeitet.

,,Die Marke Blome steht fiir ein facetten-
reiches, edles Design von Vorhangstan-
gen, und ist weltweit bekannt*, erklért
Stephan Prade. In den USA beispielsweise
ist die Marke immer noch ein Begriff:
Uber einen Vertriebspartner ist Blome in
iiber 220 Showrooms vertreten. Blome ex-
portiert sowohl in die USA als auch nach
Osteuropa — der Exportanteil liegt bei 20
Prozent. Jetzt soll die Marke Blome in
Deutschland neu belebt werden.

Stephan Prade: ,,Wir sind sehr gut ausge-
lastet, was den Musterbau anbelangt — wir
profitieren vom Direktvertrieb von Inter-




1 — 2 Die neue Kollektion von Blome: Porzellan, Klavierlack in Kombination mit Edelme-

tallen wie Nickel oder Edelstahl

stil. GroBhéandler kommen auf uns zu und
stellen sich aus unserem umfangreichen
Angebot ein Teilsortiment zusammen.
Zugute kommt uns, dass wir sehr flexibel
sind. Wir liefern mafBgefertigt, auch ein-
zelne Vorhangstangen. Um die Hochwer-
tigkeit der Produkte in den Vordergrund zu
stellen, werden sie addquat verpackt: ,,Bei
der Lieferung einer Vorhangstange werden
jeweils ein Paar weifle Handschuhe fiir

die Montage mitgeliefert und die edlen
Endstiicke sind in einem Stoffsdckchen
verpackt®, so Prade.

Prade bedient den Einzelhdndler ebenso
wie den GrofShandel, der ,,sehr wichtig
ist“, sowie Einkaufsverbénde. ,,In der Ho-
tellerie schitzt man die Beriicksichtigung
der Objekt-Spezifikationen unserer Pro-
dukte*, erklart Prade weiter.

Markenstrategie

Die Marke Blome verbindet in ihren drei
klaren Kategorien Eco, Trend und Design
ein breites Sortiment designorientierter
Vorhangstangen.

Als neuer Akzent zeichnet sich immer
stirker das Thema Porzellan ab, welches
nur wenige Kenner der Branche zu hand-
haben verstehen. Um die Vielseitigkeit des
Porzellans deutlich zu machen, wurde das
Sortiment, in Zusammenarbeit mit einer
namhaften deutschen Porzellanmanu-
faktur, um hochwertige designorientierte
Accessoires wie beispielsweise Leuchten

erginzt. Die Oberflichenbeschaffenheit
reicht von griffig rau tiber fein sandig bis
glasiert glatt. Rohre, Triger und Ringe
sind aus veredeltem oder hochwertig la-
ckiertem Messing gefertigt.

Ebenfalls neu ist der Einsatz von aktuellen
Wohnfarben, welche die Vorhangstangen
harmonisch in ein Gesamtbild einfiigen.
Champagner und Kaschmir bilden die
neuen Farben fiir die Materialien Messing
und Aluminium.

Blick in die Zukunft

,.Ziel ist es, weiterhin mit diesen Marken
hochwertige und designorientierte Produk-
te im Sortiment zu fithren, und diese auch
kiinftig, angelehnt an verwendete Mate-

DEKOTECHNIK PRODUKT I

rialien, auf weitere Wohnbereiche auszu-
dehnen®, bringt es Prade auf den Punkt.
,Es ist die Philosophie von Prade, sich mit
Produkten und Marken zu befassen, die ei-
ne Individualitét, Ehrlichkeit und Harmo-
nie gewahrleisten: In Zeiten uniiberschau-
barer Angebote, austauschbarer Produkte
und harter Preiskdmpfe ist das Arbeiten
mit starken Marken und ein ganzheitliches
Qualitdtsbewusstsein zukunftweisend®, ist
Prade iiberzeugt.

Prade will ein neues Bewusstsein schaffen
fiir die Vorhangstange als Einrichtungsge-
genstand. ,,Wir setzen mit einer intensiven
und kreativen Produktpflege alles daran,
Vorhangstangen zu entwickeln, die Niveau
in zeitgemédBe Einrichtungskonzepte brin-
gen®, ist der Anspruch von Prade Wohn-
akzente.

Das Unternehmen auf einen Blick

Mitarbeiter:
17

Prade Wohnakzente AG
Carl-Benz-Str. 26

71154 Nufringen

Tel. +497032-320930
Fax +49 7032 - 32093 19
info@prade-wohnakzente.de
www.prade-wohnakzente.de

Vorstand:
Stephan Prade, Vorsitzender
Friederike Koper

Angebot:
Blome: Vorhangstangen, Sonnen-
schutz und Accessoires

Indeko: SB Premiumkonzept, Vor-
hangstangen und Sonnenschutz

Pier36: Duschvorhange und Bad-
Accessoires
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